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“Uno de los principales objetivos de la educacion
debe ser ampliar las ventanas por las cuales vemos al

mundo.”
Arnold H. Glasow






Introduccion

Este manual es un producto del esfuerzo de la
contraparte del proyecto de cooperacion técnica
“Mejoramiento de la Tecnologia para la Construccion
y Sistema de Difusion de la Vivienda Social Sismo-
resistente” (TAISHIN) para cumplir con el objetivo
de capacitar al personal de las Oficinas Técnicas
Piloto en temas de difusion dentro del marco
del proyecto. En ¢l se abordan una serie de temas
especificos de gran utilidad para una comunicacion y

transferencia tecnoldgica efectiva.

El manual es, ademas, una herramienta para los
facilitadores que tienen la tarea de educar en un tema
especifico, optimizando los recursos impresos y
audiovisuales que garanticen la transmisiéon completa

del conocimiento.

Las herramientas de difusion son amplias y diversas,
razo6n por la cual queda abierta para los capacitados,
la posibilidad de seguir enriqueciendo y actualizando

en un futuro los temas contenidos en esta guifa.

Hsperamos, entonces, que el material abordado sea

de utilidad practica para el lector.

Extraido de la galetfa de imagenes de Microsoft Office
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1. Difusiény
Publicidad

Obijetivos:

Después de la clase, los participantes estaran en

condiciones de:

1. Comprender y explicar los conceptos de publicidad

y difusién con fines educativos.
2. Bxplicar las diferencias entre ambos conceptos.

3. Identificar un mensaje publicitario y un mensaje
educativo cuando éste aparezca en los medios de

comunicacioén social.

Tiempo: 1 hora.

M¢étodo de evaluacion:

Desarrollo de ejercicios, participacion en clase.
Material instructivo:

Presentacion en PowerPoint.
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ntes de explicar los conceptos basicos
sobre publicidad y difusién o divulgacion
(en ésta oportunidad usaremos el término
difusion), es necesario abordar el proceso de la
comunicacion humana para poder comprender los

términos antes mencionados.

El proceso de la
Comunicacion

Ila comunicaciéon es el proceso en que intervienen
dos autores (emisor y receptor), auxiliados por un
medio (canal) para compartir y transmitir el mensaje,
haciendo que circule desde el origen hasta el destino.
Hay otro elemento adicional que debe incluirse en
este esquema de comunicacion: el ruido, que es
toda perturbacién que interfiere o causa distorsion
en la transmision del mensaje y puede producir
un impacto muy serio en el proceso al grado de
determinar su fracaso. La comunicacién también
permite la retroalimentacién, donde la persona que
recibe el mensaje da su punto de vista al respecto,
y asi sucesivamente ambos se vuelven emisores y
receptores del mensaje. Los tedricos entienden la
comunicacién como un proceso que establece una
relacion de las personas entre si y las organizaciones
sociales, de forma que la comunicacién influye en la
vida del ser humano, tanto en el aspecto individual

como en su dimension social.

De la misma manera en que se explica el proceso
de la comunicacién humana, es necesario abordar
el concepto de informacién, previamente al de

publicidad y difusion.

La “informacién” es un fenémeno que proporciona
significado o sentido a las cosas. En sentido general,
la informacién es un conjunto organizado de datos
procesados, que constituyen un mensaje sobre
determinado ente o fenémeno. Los datos se perciben,
se integran y generan la informaciéon necesaria para
producir el conocimiento que es el que finalmente
permite tomar decisiones para realizar las acciones

cotidianas que aseguran la existencia.

La informacién también indica, mediante codigos
y conjuntos de datos, los modelos del pensamiento
humano. Esta, por lo tanto, procesa y genera el
conocimiento humano. Por ejemplo, si organizamos
datos sobre un pafs, tales como: numero de
habitantes, densidad de poblacién, nombre del
presidente, etc. y escribimos el capitulo de un libro
con toda esa indagacion, podemos decir que ese

capitulo constituye informacion sobre ese pais.

La publicidad

Hs una manera de informar al publico sobre un
producto o servicio a través de los medios de
comunicacion, con el objetivo de motivarlo hacia una

accion de consumo.

DIAGRAMA DEL PROCESO DE COMUNICACION
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La publicidad llega al piblico a través de los medios
de comunicaciéon. Hoy en dia los mas utilizados son
la radio, television, prensa escrita, internet, vallas
publicitarias, etc. Dichos medios de comunicacion
emiten los anuncios a cambio de una contraprestacion
previamente fijada para adquirir dichos espacios en
un contrato de compra y venta por la agencia de
publicidad y el medio. Tal contrato es denominado

“contrato de emisioén o de difusidon”.
La difusion

COMUNICACION

V
ﬁ DIFLfIO ﬁ

PUBLICIDAD GIRA DE RELACIONES
afiches MEDIOS PUBLICAS
brocheres
vallas, etc.

La difusion sirve para divulgar ideas, compartir

conocimiento, para desarrollar una campafia
mediatica, para cambiar actitudes, etc. (Ejemplo: la
erradicaciéon del consumo del tabaco); en cambio
la publicidad insta al consumo de algin producto

determinado.

La difusién es empleada primordialmente por el
gobierno, las organizaciones no gubernamentales
(ONG), las universidades, las iglesias, las instituciones
altruistas. La publicidad, usualmente, es usada por las

empresas, con fines comerciales.

La difusién es un proceso de propagacion o
divulgaciéon de conocimientos, noticias, actitudes,
costumbres, modas, etc. Es la accion y efecto de

difundir (propagar, divulgar o esparcir).

Segun el periodista cientifico Manuel Calvo Hernando,
difusién es el envio de mensajes elaborados en
codigos o lenguajes universalmente comprensibles

en una unidad geografica, sociopolitica, cultural, etc.

Para el conocido divulgador mexicano, Luis Estrada,

es frecuente emplear la palabra difusiéon cuando se
hace referencia a la comunicacién entre personas
que conocen un campo. Hs decir, el intercambio
de conocimientos entre personas agrupadas por
motivos profesionales o por intereses especificos.
Este es el caso de la difusién de las investigaciones
entre bidlogos, socidlogos, etc. Lo que caracteriza
a este tipo de difusiéon es que presupone que el
destinatario de un mensaje conoce el tema, aunque
no sea un experto. Por ello, muchos califican este tipo

de comunicacién como horizontal.

El concepto de difusiéon con fines educativos esta
relacionado al concepto de comunicacion educativa,
la cual es un campo de estudio, investigacion,
sistematizacion, practica y evaluacion de procesos
de comunicacién orientados al logro de objetivos
educativos. (Ms. Zulma Aramayo, Universidad

Complutense de Madrid).

La difusion con fines educativos persigue cambiar
las actitudes en las personas de una forma positiva,
transferir conocimiento, dar a conocer un proyecto
determinado. Usualmente, las instituciones publicas
o privadas, las organizaciones no gubernamentales,
las universidades hacen uso de la difusion. Los
medios de difusion se dividen por su presentacion en

impresos y electrénicos.

Medios impresos: Medios electrénicos:

*  Revistas e Sitio Web

e Folletos e Intranet

*  Volantes *  Boletin electrénico
*  Pancartas e Television

e Periodicos e Radio

e Carteles

* Catalogos

_
w
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Estrategia de difusion

Una estrategia de difusion la que se utiliza para
asegurarse que los mensajes lleguen al publico.
Cuando se disefia una estrategia de difusion, se debe
pensar a quienes se quiere concientizar y por qué. Las
respuestas a esas preguntas ayudaran a determinar la
forma mas efectiva de difundir informacién y qué
informacion debe ser difundida. Por ejemplo, si los
se quiere concientizar sobre los altos indices de acoso
sexual hacia mujeres jovenes, se debe diseminar
informacién entre mujeres jovenes, y los hombres
autores del acoso sexual. Puede ser necesaria una
investigacion para descubrir los espacios donde las
mujetres jovenes son acosadas frecuentemente. Una
vez que se obtiene esta informacién, se pueden

colocar afiches o distribuir folletos en esa area.

Se considera importante mencionar los objetivos
y algunos ejemplos de la estrategia de difusion del
proyecto TAISHIN, para clarificar el concepto de

difusion.

Imagenes de mitrasites.com

Antecedentes

El proyecto tiene como componentes principales: la
investigacion técnica-cientifica para la validacion de
los sistemas constructivos populates, la difusion de
los resultados de la investigacion y la capacitacion
a técnicos y habitantes de comunidades sobre las

tecnologfas validadas.

Estrategia de difusion de TAISHIN

La estrategia de difusién del proyecto TAISHIN
consiste en el conjunto de acciones de comunicacion
tendientes a sensibilizar a grandes sectores de la
poblacién sobre los criterios constructivos validados

en el proceso de investigacion en los laboratorios.

La estrategia de difusion parte de tres premisas

principales:

e La primera consiste en reconocer que al generar
procesos comunicativos es necesario tener vision
de lo que se quiere comunicar. En este caso, las
tecnologifas de construccion sismo-resistente

serd el objeto de lo que se quiere comunicar.

e La segunda es que en la estrategia de difusion
se pueda implantar procesos culturales de

prevencion.

e La tercera se fundamenta en la identificacion
de las capacidades de liderazgo de los actores
involucrados; a través de la aplicacién de una
estrategia sistemadtica de difusion y capacitacion,
que permita fortalecer sus capacidades vy
aprovechar el capital social con que cuentan las

comunidades organizadas.

Objetivos de difusion

El objetivo general es sensibilizar a los gremios de
la construccion, técnicos y profesionales, poblacion
en general sobre el riesgo, medidas de prevencion
y mitigacién, a partitr de la incorporaciéon de
tecnologias para la construccion de viviendas seguras,
con un enfoque de organizaciéon y participacion
local. Ademds, disefiar la estrategia de medios de
comunicacion que permita difundir los hallazgos
encontrados en la investigacion de los distintos

sistemas constructivos.

En el proyecto TAISHIN, los objetivos especificos

se dividen en dos: para audiencias externas e



internas. Para las audiencias externas se busca
generar informaciéon y mecanismos de comunicacion
sobre los sistemas constructivos sismo-resistentes a
divulgar, ademas de consolidar alianzas estratégicas

entre medios de comunicacion.

Para las audiencias internas se busca consolidar el
equipo de difusion y capacitacion y generar procesos
eficientes de intercambio de conocimientos sobre las
distintas tecnologfas sismo-resistentes estableciendo
canales eficientes de comunicacion entre los equipos

de investigacion y difusion.
Diseino

Para contribuir a la generacién de una cultura de
prevencion en la poblacion, a través de la elaboracion
y distribucién de material educativo, se deben
proporcionar los mecanismos de comunicacién que
estén al alcance de la poblaciéon meta. Esto implica
que los medios utilizados en la difusién con los
pobladores sean alternativos y para esto los apoyos

para el disefio de estrategias se clasifican en:

*  Medios de soporte principales, tales como:
boletines, afiches, tripticos, folletos, radio,

cartillas, videos, etc.

* Medio de soporte secundarios, como: las
campafias de difusion masiva a través de

entrevistas en television y radio.

El uso de los medios de comunicacién masivos sera el
indicador principal de medicion de la sensibilizacion

de la opinién publica sobre el tema.

Posibilidades del entorno y ventajas de
oportunidad

El objetivo de las instituciones que integran el
proyecto de TAISHIN es de formar una cultura de
prevencion, que a la vez confluye con la mision de
otras organizaciones nacionales e internacionales
interesadas en reducir la vulnerabilidad. A través de la
aplicacion de tecnologfa sismo resistente investigada

en el proyecto.

Direccion de la estrategia

La estrategia de comunicacién pretende incidir en

tres grandes sectores:

a. Comunidad

*  Lideres comunales

*  Comunidades organizadas

b. Sector privado

*  ONG?s

*  Organismos de cooperacion

*  Constructores

¢ Centros Tecnologicos

c. Sector publico

¢ Dependencia del Gobierno Central
*  Concejos Municipales y Técnicos municipales

d. Sector académico
e Universidades

Los medios y proceso de comunicacion a sistematizar
deben abarcar los distintos destinatarios, mediante

soportes impresos, orales, audiovisuales y digitales.

¢POR QUE SE CAEN
LAS CASAS DE ADOBE?

wwvedsishinorg.sy

_
wvi

MANUAL DEL DIFUSOR | PROYECTO TAISHIN



—_
(o)}

MANUAL DEL DIFUSOR | PROYECTO TAISHIN

Mensajes

Debido al probable rechazo en el uso de nuevas
tecnologias constructivas y aplicaciéon de criterios
técnicos sismo-resistentes, se debe dar especial interés
y atencion, a lo que se difundira a los destinatarios
del mensaje para inducirlos sobre la importancia de

la construccion segura para reducir la vulnerabilidad.

El contenido de los mensajes debe resaltar la
importancia de la construccion de viviendas seguras

en un marco de prevencion y cultura sismica.
Las consignas principales podrian ser las siguientes:
*  “Reduce el riesgo sismico con tu participacion”

*  “Construye una vivienda segura que proteja a tu

familia”

*  “Preparate... pues El Salvador es un pafs
sismico”

*  “Vivienda segura solo con tecnologia sismo-
resistente”

*  “Construye seguro... El Salvador es un pais

s{smico”
*  “¢Vasa construir?... Hagamoslo bien”

*  “Ante sismos: no te preocupes... ocupate”

>

*  “La prevencioén comienza con la informacion’
*  “Cimiento seguro... vivienda segura”

*  “Mejor prevenir que lamentar”
Indicadores de rendimiento

Los siguientes aspectos pueden tomarse en cuenta

como indicadores:

* Numero de mensajes televisivos vy radiales

transmitidos.

* Numero de receptores institucionales y lideres
comunales que reconocen consignas y principales

mensajes de la campafia de difusion.

* Nuamero de comunidades que reciben tripticos,

afiches y boletines.

* Nuamero de multiplicadores comunitarios y de

poblacién meta que identifican los principales

temas de los medios.

* Nuamero de multiplicadores comunitarios y de

poblacién meta que identifican los principales
criterios técnicos para una construccion de

vivienda segura con un determinado sistema.

* Numero de instituciones nacionales y locales,
lideres comunales y beneficiarios directos que

expresan opinion favorable hacia la campana.

flea  provecro TAISHIN
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INFORMACION ADICIONAL

Ejemplos de estrategias de difusion

* Elaboracién y distribucion de Kit de difusion de
normas y sistemas constructivos. CD interactivos

con menus rapidos.

*  Sistematizacion y simplificacion de las normas

técnicas de construccion (afiches, folletos).

*  Creacién del personaje de Dofia Norma Segura.



¢ Animacion de la construccion de casas modelo.

* Elaboracién de planos tipo, con versiones y

adaptables.

* Elaboracién de maquetas para distribuirlas en las

oficinas técnicas, alcaldias y otras entidades.

*  Fichas para definir costos y formularios practicos

para presupuestar construccion de vivienda.

==

- El Cuaderno de
Don Neto

Apuntes
fervemotos y vivienoda
segura Y saludable

Estrategia de capacitacion

La estrategia de difusion comprende un componente
de capacitacion como elemento importante para la

ejecucion de los objetivos del proyecto.

La estrategia de capacitacion constituye un proceso de
transferencia de tecnologia mediante la sensibilizacion
y formacién de habilidades técnicas en la poblacion
de escasos recursos econémicos, para la construccion
de vivienda con criterios sismo-tresistentes validadas

en el proceso de investigacion de los laboratorios.

El objetivo de la capacitaciéon es desarrollar las
capacidades y conocimientos en la poblacién y
una estrategia de multiplicacién educativa sobre
tecnologias constructivas sismo-resistentes en una

construccion de vivienda popular.

TLa formacién debera involucrar a lideres comunales

y poblacién en la protecciéon de sus propias
comunidades. Se debe establecer una poblacion meta.
En el proyecto se estimé la poblacion meta en base a

los siguientes criterios técnicos y econémicos:

*  Macro-zonificacion Sismica del pafs: “Zona 1”7

de mayor intensidad.

*  Zonas afectadas por el terremoto de 13 de Enero
y 13 Febrero de 2001.

*  Mapa de pobreza del pafs.

*  Zonas afectadas por los ultimos sismos en el pais.

SISTEMA ADOBE REFORZADO
CAPACITACION SUCHITOTO

DCBWRD
Ejemplo de estrategias de capacitacion

El proyecto ha financiado la construccion de varias
casas modelo, asistiendo y capacitando a la poblacion
y obreros durante el proceso. Suchitoto, San Julidn,
Juayta y San Salvador son algunos de los lugares
donde el proyecto ha construido casas modelo. Al
capacitar en la construccion se educa con el ejemplo
en buenas practicas y se propician las réplicas de los
sistemas constructivos que han sido respaldados

mediante la investigacion cientifica
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2. La charla educativa

Obijetivos:

Después de la clase, los participantes estaran en

condiciones de:
1. Identificar los fundamentos de una charla educativa.

2. Definir el objetivo, tema y alcances de una charla

educativa.

3. Planificar, elaborar y validar una charla educativa 1

]

y su aprendizaje.

Tiempo: 2 horas.

Método de evaluacion:

Desarrollo de ejercicios, participacion en clase.

Material instructivo:

Presentacion en PowerPoint. y formato en blanco de

hoja descriptiva de la charla educativa.

MANUAL DEL DIFUSOR | PROYECTO TAISHIN
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os enfoques actuales de la prevencion de

desastres plantean nuevos desafios para los

técnicos de las oficinas regionales. Uno de
ellos es trascender de la atencion al publico en lo que
se refiere a tramites de vivienda, a la orientacién de
aquellas personas que por esfuerzo propio construyen
o auto construyen sus viviendas. Hste nuevo rol
se enmarca dentro de los objetivos de reduccion
condiciones de vulnerabilidad sismica de la vivienda
popular; esfuerzo conjunto de las instituciones

participantes en el Proyecto TAISHIN.

Conscientes que esta nueva labor significara para los
técnicos la adquisicion de competencias pedagogicas;
el equipo de difusién de TAISHIN ha tenido a bien
la consideracion de algunos aspectos didacticos
esenciales para que la orientacién educativa se haga de
la mejor manera posible. A continuacion se presentan
de manera sencilla un enunciado de elementos basicos

para realizar una emisioén educativa.

El Diagnostico de Necesidades de Capacitacion
(DNC) es el proceso que orienta la estructuracion
y desarrollo de planes y programas para
el  establecimiento y  fortalecimientos  de
conocimientos, habilidades o actitudes en los
participantes de una organizacion, a fin de

contribuir en el logro de los objetivos de ésta.

Establecer la necesidad
educativa o de capacitacion

Toda actividad educativa, sea un taller de capacitacion,
o una pequea charla, es resultado de una necesidad
educativa, ya sea expresada por las personas que
solicitan o detectada, en este caso, por la persona que
va a facilitar la capacitacion. A este proceso se le llama
diagnostico de necesidades de capacitacion. Esta
parte es muy importante porque permite vincular el
tema que vamos a desarrollar con la satisfaccion de
una carencia y, por ende, la soluciéon de un problema
que requiere un tratamiento educativo. Veamos un

caso concreto.

“En la comunidad El Pajonal, compuesto por familias de
€SCasos Tecirsos, se construyeron por esfuerzo propio viviendas
con el sistema de blogue de concreto, por considerarlo fdcil,
econdmico y seguro. Sin embargo, con los sismos del 2001 las
paredes de algunas casas se agrietaron y los techos se dariaron;
a pesar de haber sido edificadas, segin ellos, con materiales
adecnados y los refuerzos de hierro comiinmente empleados. En
la inspeccion realizada por las antoridades locales se determing
qgue una de las cansas principales se debid al inadecunado
procediniento constructivo y en segundo Ilugar a la mala
calidad de ciertos materiales. La junta directiva por su parte
ha solicitado a la oficina regional que capacite a las familias

)

afectadas, pues tienen pensado reconstruir por aynda mutua.’

A partir del caso anterior se puede detectar un
problema y una necesidad o carencia educativa.

Veamos:

Extraido de la galeria de imagenes de Microsoft Office



Problema: La vulnerabilidad sismica en la que
las familias viven, por estar mal construidas sus
viviendas. Esto lleva a la definicion de una necesidad
de caracter educativo: el desconocimiento de las
familias de las normas y procedimientos basicos para
construir una vivienda segura ante sismos. De esta
manera se ha establecido la carencia educativa; ahora,
se procede a definir el mecanismo para superar esa

carencia; y esto se hace con la redaccion del objetivo.

Extraido de la galeria de imagenes de Microsoft Office

Redactar el objetivo general de
la accion educativa

Se redactan los objetivos para superar la carencia de

conocimientos. Un ejemplo puede ser el siguiente:

“Fortalecer las capacidades constructivas de las familias de la
comunidad El Pajonal que les permitan construir sus viviendas
con criterios sismo- resistentes empleando el sistema de blogue

de concreto”

Como puede observarse, un objetivo es un enunciado
que expresa la intencionalidad de nuestra labor
educativa y para una mejor comprension separaremos

sus partes:

El verbo. (Para qué) Fortalecer capacidades. Este
indica la acciéon de la ensefanza, que para el caso
se trata de incrementar los conocimientos que las
familias poseen; por lo general se redacta en infinitivo

(at, er, ir)

Area de conocimiento (el qué): “La construccion de
vivienda con sistema de bloque de concreto sismo-

resistente”.

Los sujetos (quiénes): “Familias de la comunidad El

Pajonal
Definir el tema y sus alcances

Siguiendo con la légica retomamos el area de
conocimiento ya definido en el objetivo y procede
a traducirlo en un tema de enseflanza-aprendizaje.
(Transportacion didactica). Una posible redaccion

serfa la siguiente:

“La Vivienda Sismo-Resistente de Bloque de

Concreto”

La profundidad y alcance del tema depende del
tiempo disponible para la jornada; asi por ejemplo,
si se contara con el tiempo y recursos suficientes,
se procederfa a hacer un analisis amplio del sistema
en estudio; por el contrario, si solo se cuenta con
un maximo de cuatro horas, se tiene que hacer un
esfuerzo de sintesis a fin de que los participantes al

finalizar la jornada conozcan lo basico del tema.

Planificar la charla educativa y
su guion

Una vez tenemos claro los pasos anteriores, se
procede a vaciar la informaciéon en una matriz de
planificaciéon sencilla. Basicamente se trata de una

hoja descriptiva a dos columnas como la siguiente:
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Ejemplo de hoja descriptiva de la charla educativa
Tema: La vivienda sismo-resistente de bloque de concreto

Objetivo:

Fortalecer las capacidades constructivas de las
familias de la Comunidad el Pajonal que les permitan
construir sus viviendas con criterios sismo-resistente,
empleando el sistema de bloque de concreto.

Técnica:

«  Exposicion empleando rotafolio
« Lectura dirigida de manual

« Demostraciones

Materiales:

o Cartelones

o Manuales

« Bloques, pedazos de hierro y grava
« Video

Tiempo: 4 horas

Responsable: Ing. Norma Segura

Procedimiento:

1. Luego de las palabras de bienvenida de parte
del presidente de la junta directiva, se procedera a
presentar a los asistentes el tema, objetivo y alcances
de la jornada.

2. El facilitador iniciara la jornada preguntando a la
concurrencia ¢Por qué se dafian o se derrumban las
casas en un terremoto? La expectativa es que los
participantes sean capaces de identificar aquellos
aspectos relacionados con los materiales y el proceso
constructivo que favorecen la vulnerabilidad de las
viviendas en un terremoto.

3. Empleando imégenes en rotafolio de las partes de
vivienda de bloque de concreto, el facilitador hara la
exposicion en primer lugar de las fuerzas a las que se
ven afectadas la vivienda en un sismo; y en segundo
lugar, se mostraran aquellos aspectos de la estructura
de la unidad habitacional que son vulnerables, y por
ende, los que dan seguridad ante un terremoto.

Luego de la exposicion se pedira a los asistentes que
corroboren lo sefialado en la presentacion.

4. Una vez corroborado los aprendizajes del tema
anterior, se continuara la presentacion con el subtema:
El papel que cumple la calidad de los materiales y el
proceso constructivo en la vulnerabilidad o seguridad
sismica. Se hard un andlisis sobre el adecuado equilibrio
que debe existir entre ambos. Luego se enfatizara
sobre la tematica de la calidad de los materiales y
algunas formas de verificarlos (caracteristicas, tipo y
normativa). Luego de verificar el aprendizaje, se hara
una pausa para el refrigerio.

5. Se continuara con la exposicion, enunciando los
vicios constructivos mas comunes que se cometen
en el sistema de bloque de concreto, para ello, se
auxiliard de modelos reales de materiales (bloque,
refuerzos de hierro, etc.) se aprovechara el espacio
para hacer una demostracion de los procedimientos
constructivos correctos. Luego se haran preguntas de
sondeo para comprobar lo aprendido.

6. Como penultimo subtema se hara una breve reflexion
de la importancia de aprender a verificar la calidad
de la mano de obra; y el facilitador presentara una
formula sencilla de calcular los costos de los materiales
con relacion al presupuesto de los materiales.

7. Para finalizar, se presentara el video de las buenas
practicas constructivas con bloque de concreto; a fin
de hacer una sintesis de lo expuesto. Luego se abrira
un espacio para que los asistentes expresen lo que
han aprendido sobre los temas expuestos, enunciando
aquellos claves que el facilitador aprovechara para
reiterar o reforzar. Se concluira la jornada agradeciendo
a los asistentes la atencion.




Como puede observarse la matriz de planificacién
no es nada mas que la concrecién de la forma como
previamente se piensa superar la carencia educativa
a la cual se ha decidido contribuir. Por ello se llama
planeacion. Este esfuerzo mental es importante, pues

de no hacerlo se caerfa en la improvisacion.

En este esquema de planificacion se incorporan otros
aspectos de la emision educativa que vamos a analizar

a continuacion:

Definiciéon de temas especificos. A partir del
tema central se derivan subtemas (secuenciacion de

contenidos) entre ellos podemos enunciar:

e El efecto de las fuerzas sismicas en la vivienda.

*  El papel que cumple la calidad de los materiales
y el proceso constructivo en la vulnerabilidad o
seguridad sismica de la vivienda de bloque de
concreto.

e Los vicios constructivos mis comunes en la
edificacion de casas del sistema constructivo.

* Los procedimientos constructivos bajo la

normativa sismo- resistente.

Extraido de la galerfa de imagenes de Microsoft Office

La metodologia o la forma 6ptima de abordaje
del tema. Lo primero que se hace es caracterizar la
naturaleza de los asistentes y determinar el tiempo
y espacio fisico con el que se cuenta para realizar la
jornada, aplicando el principio de adecuacién. Es
decir, que el lenguaje, las técnicas de ensefianza y

profundidad de los temas y los materiales educativos

deben estar acordes a las caracteristicas de los
asistentes. También, la metodologia se evidencia en
el procedimiento que implementamos en la sesion
educativa: por lo general hay una estrategia de inicio

y una de cierre del evento.

Otro aspecto importante de la metodologia son los
métodos activos y dialogales, donde se parte de lo que
la gente sabe, se promueve la participacion y se emplea
la demostracion. De ser posible una experiencia
pedagogica significativa constituye el aprender en la
practica, es decir, que durante la edificacién de una

vivienda se desarrolle 1a sesién educativa.

Seleccion de materiales educativos. En el ejemplo,
se evidencia que los materiales privilegiados para la
jornada son los visuales, escritos y modelos a escala
real y audiovisual que son propios para personas
de todo nivel educativo, particularmente para
neolectores. Es importante recalcar que los materiales
deben contar con criterios comunicacionales que los

hagan entendibles, y atractivos para los asistentes.

Para cada uno de los materiales existe un criterio
pedagogico para su uso, asi por ejemplo, si se utiliza
un manual popular se tienen que crear las condiciones
para que se haga una lectura grupal dirigida, luego
abrir un espacio de andlisis y discusién para aclarar
conceptos y sintetizar ideas. Si se emplea un video,
luego de haberse visto, se socializa para analizar el
contenido, las ideas, etc. y el facilitador hace una

sintesis.

HEs necesario recalcar que los materiales educativos
corresponden a los distintos codigos del lenguaje;
(vista, oido, audiovisual y verbal). Entre mas
variado sean, hay mejores posibilidades de que los
educandos aprendan sobre el tema. También hay que
enfatizar que los materiales educativos son recursos
pedagdgicos alternativos uno con otros, es decir que
si no se cuenta con las condiciones de local para
proyectar videos o presentaciones de PowerPoint,

un recurso alternativo sera la presentacion utilizando
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rotafolio, materiales impresos u otro que no requiera
de condiciones especiales. Por ello, no es conveniente
depender como unico recurso didactico de los medios
tecnologicos eléctricos (computadoras, proyectores

de video).

Finalmente, hay que considerar otros recursos
tecnologicos (amplificadores de sonido) cuando se
trate de grupos grandes y desarrollar otras estrategias

didacticas que reduzcan el ruido o interferencia.

No es conveniente depender como tinico recurso

diddctico de los medios tecnologicos eléctricos.

La evaluacion y validacion de
los aprendizajes

El circulo del proceso de ensefianza-aprendizaje
quedarfa incompleto si no evalia el nivel de
cumplimiento de los objetivos propuestos. En primer
lugar se debe verificar el aprendizaje logrado por los
educandos. Como puede observarse en el ejemplo,
una de las formas sencillas de evaluar es preguntando
luego de cada subtema, o bien hacerlo al final de la

chatla.

Las evidencias de aprendizaje se manifiestan en tres

ambitos:

a)Grado de conocimiento adquirido, por lo
general se expresa en la capacidad de los educandos
de identificar, enunciar, mencionat, etc. aspectos del

tema CXPUCS'[O.

b)Las actitudes observadas, es decir cuando los
asistentes muestran interés, ecuanimidad, participan

animadamente.

c)Ambito procedimental, que es la capacidad de
aplicar el conocimiento en una situacioén particular de

aprendizaje o en la practica diaria.

Una de las funciones importantes de la evaluacion
es la identificacion de los vacios de conocimiento
existentes luego de la capacitacion, a fin de reforzarlos

en proximas charlas, en caso de ser posible.

Extraido de la galerfa de imdgenes de Microsoft Office

Determinacion de los recursos
de implementacion

El éxito de una sesién educativa dependera de

algunos recursos importante tales como:

a)Local o espacio adecuado. Este tiene que ser
amplio, que facilite la proyeccién audiovisual cuando
se necesite, que este bien ventilado y alejado de
interferencia auditiva. Si se va a desarrollar en un
espacio al aire libre, por lo menos que sea en un lugar
fresco y que facilite la interaccion entre el facilitador

y la audiencia.

b)Mobiliario. La experiencia pedagdgica muestra
que un mobiliario bésico por lo menos, debe ser
la silla plastica, esta es muy versatil, pues facilita
la disposicion del grupo de distintas maneras
dependiendo de la metodologia, el tamafo del grupo
y el local. Una situacion ideal es contar con mesas
de trabajo porque reducen el cansancio y facilitan la

toma de notas.



c)Ubicacion fisica del grupo. La forma cémo se
dispone fisicamente el grupo de educandos para la
emision educativa, influye mucho en la asimilacion
de los temas. L.a manera mas adecuada es ubicarlos
en circulos o en forma de U. Esto permite mayor
interaccién entre los educandos. De igual manera
cuando se emplea mesas de trabajo. La figura mas

empleada es la formacion U.

El facilitador tiene por tanto que animar
socialmente al grupo para que participe, tienen
que romper el hielo y crear confianza haciendo

amena la sesion. De ser posible llamarlos

por su nombre, ponerse al nivel de ellos,

sin ridiculizarlos o que le falten el respeto.

d)El facilitador/a como recurso. La persona que
asuma la labor educadora ha de ser ante todo un
mediador del conocimiento, pues la facilitacion del
proceso de ensefianza-aprendizaje no es mas que el
recrear el espacio de interaccién en un contexto de
aprendizaje rico y ameno, ya que las personas cuentan
con experiencia y formas de ser que hay que valorar.
No se trata de nifios y de mentes vacfas a las que hay
que llenar con datos, por lo tanto hay que considerar

los siguientes aspectos:

* Uso adecuado de la voz. Es necesario que el
facilitador hable con energfa, claridad, seguridad
y el suficiente volumen para mantener la
atencion del grupo. También debe acompafar la
verbalizacion con los ademanes correspondientes

sin exagerar.

* Animar socialmente al grupo. Las experiencias
mas placenteras de capacitacion son en las que
entre educador y educandos existe una relacién
de cordialidad, pues estd comprobado que de
la forma como nos presentamos, asi nos ven,
a esto le denomina efecto de espejo, es decir

sl nos mostramos serios o inexpresivos, asi se

presentara el grupo.

Se ha realizado un esbozo rapido de como se emite
una charla educativa, y aparece como algo muy dificil
para muchos, sin embargo es mds un aspecto de
voluntad o disposicion para asumir el reto de la labor
educadora. No se trata de un drea de especialistas,
pues en nuestro diario vivir constantemente estamos
educando, mas bien es un asunto de comenzar
una labor noble que con la practica se perfecciona.
Animamos al lector para que a partir de este breve
ejercicio profundice en el ambito pedagdgico: las

gratificaciones son placenteras y de mucho impacto

en la sociedad.
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3. Técnicas de
presentacion
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Objetivos:

Después de la clase, los participantes estarin en

condiciones de:

1. Comprender y explicar qué es una presentacion y

para qué sirve.

2. Disefiar una presentaciéon partiendo de sus

elementos basicos.

3. Planificar y elaborar una presentacién que sca

comprensible, directa y sencilla.

Tiempo: 2 horas.

M¢étodo de evaluacion:

Desarrollo de ejercicios, participacion en clase.
Material instructivo:

Ejercicios escritos y presentacion en PowerPoint.
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na presentaciéon es el hilo conductor de
una exposicion, enfatizando los conceptos
centrales y manteniendo la atencién del
auditorio. La técnica de presentacién sirve para
informar, analizar problemas, tomar decisiones,

formar y capacitar, y para facilitar la dinamica del

grupo.

Como se elabora una
presentacion

Hay que estructurar la presentacion para que se pueda

seguir alguno de los siguientes criterios:

* Argumentacion secuencial. Serie de sentencias

enlazadas que llevan a una conclusion.

* Descomposicion jerarquica. El tema se
descompone en subtemas y asi sucesivamente.
Tal como los libros se descomponen en capitulo,

seccion, parrafo.

* Orientadaal problemaysusolucion. Se plantea
un problema y la situacién, mostrando varias
lineas de solucion y las ventajas e inconvenientes
de cada una. Se resume en soluciones, pros y
contras, optando finalmente por una solucién o

se inicia una discusion presentando criterios.

e Piramidal. Se muestra toda la informaciéon por
oleadas, como lo hacen los periddicos o tele
noticieros. Siempre se presenta toda la historia
,pero con mias detalle, de esta manera se aumenta

la receptividad y es mas facil ajustar al tiempo.

e Bocata substancioso. Con una estructura
comienzo — medio — final, como si se tratara
de una comida: aperitivo, primer plato, segundo
plato y finalmente postre. O con un formato de
introduccién — contenido — conclusién, para

seccion de la presentacion.

Una presentacion estaindar debe contener los

siguientes elementos:

¢ Introduccién

*  Agenda de presentacion
*  Objetivos

e Visién Preliminar

e Puntos claves

¢ Resultados relevantes
e (Cierre

e Conclusiones y Recomendaciones

En el detalle una presentacién podria constar de la
siguiente estructura:
*  Apertura
*  Presentacion personal
e Titulo de la presentacion
e Agenda de Presentacion
e Objetivos

e Puntos claves

*  Resultados relevantes

e Conclusiones

*  Recomendaciones

Para realizar una presentaciéon es necesario utilizar
de la mejor manera el vocabulario, ser concreto,
directo y exponer el tema o asunto con la mayor
elocuencia posible, porque el mejor discurso es aquel
que concentra el objetivo de la presentacion y logra
llegar a los receptores de la manera mas directa y

comprensible.

Algunos de los aspectos que son importantes

considerar son:

e Correcto uso del vocabulatio

e Controlar el miedo escénico

e Utilizar adecuadamentelos recursos audiovisuales
*  Evitar el uso de pausas y muletillas

* La comunicacién corporal

*  El manejo del tono



Es importante leer, corregir las frases hechas y los
vicios del lenguaje. Una de las razones que causan
inseguridad obedece en gran parte a la falta de
una habilidad verbal y a la escasez de vocabulario.

Estas, sin embargo, se las puede adquirir, aprender

y dominar.

Extraido de la galerfa de imagenes de Microsoft Office

Planeacion y elaboracion de
una presentacion

Parala planeacion y la elaboracién de una presentacion
es conveniente considerar algunos aspectos como los

que a continuacién se presentan:
Ideas

Aportar informacion nueva. Dependiendo del tema a
tratar, se necesita presentar evidencia suficiente para
sustentar un argumento solido que cubra los tépicos

y dimensiones exigidos para el tema en cuestion.

Se debe poner especial cuidado en la articulacion de
la informacién que se aporte en la presentacion. Un
argumento sélido debe conducir a una exposicion

fluida de los datos nuevos sobre el tema.

Si es pertinente, analizar como se relaciona el tema

con los temas de actualidad e interés para la audiencia.

Vs

Etica (bibliografia)

Desde un comienzo se debe establecer el respeto

por los derechos de autor. Citar las fuentes de las

cuales se obtuvieron todos los elementos utilizados
en su presentacion (texto, fotografias, imagenes,
mapas, etc.). Referencias bibliograficas de Wikipedia

deberian evitarse.

Algo mas a tener en cuenta es el tiempo; considerar
uno o dos minutos por diapositiva dependiendo de
cuanta explicaciéon se requiera. Pasarse del tiempo
designado es poco profesional para los organizadores

y para la audiencia.
Diseiio

El guién con los temas y subtemas puede ser la
diapositiva inicial de la presentacion. A partir de ésta
se definen los titulos de las otras diapositivas y bajo
cada titulo se incluye el texto explicativo, las imagenes

de apoyo y las notas personales.

Cada diapositiva debe tener un titulo que aclare a la
audiencia y al ponente que realiza la presentacion
cudl es el punto principal a comunicar. Esto asegura
la coherencia en la presentacion y ayuda a organizar

el material.

El texto de cada diapositiva se debe limitar a unas
cuantas frases. En general, cada diapositiva deberfa
contener no mas de seis lineas de texto, con seis
palabras por linea, no importa que un par de
diapositivas tenga 8 lineas, pero que esto no sea la

regla.

A no ser que se realice una cita textual, no deben
incluirse parrafos en las diapositivas. Escribir frases,
no oraciones. Tener en cuenta que la presentacion es

el soporte del presentador, no el reemplazo.

No olvidarse de simplificar, simplificar y simplificar.
Cuando se termine de preparar la presentacion, se
debe volver a editarla con el fin de omitir palabras
innecesarias o reemplazar oraciones por palabras
claves. Los graficos grandes y simples se ven mejor

que los muy completos y con muchos elementos.
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Se debe tener especial cuidado con la redaccion y
ortograffa, pues los errores se magnifican cuando
se proyectan. Un buen truco consiste en imprimir la
presentacion y pedirle a alguien mas que la lea con
el fin de corregir errores ortograficos, tipografico u

otras inconsistencias.

Las ayudas visuales como graficas, mapas, dibujos
y fotograffas, entre otras, se deben utilizar para
permitir a la audiencia visualizar conceptos que
de otra forma resultarfan dificiles de entender. Es
recomendable que cada diapositiva tenga el logotipo
de la institucién y el nombre del ponente ubicado en

la parte baja al lado izquierdo.

No esperar que las ayudas visuales por si solas creen
en el publico andlisis, empatia o0 generen preguntas,

pues eso es labor del ponente.
Armonia

Debe promoverse la simplicidad a lo largo de toda la
presentacion. Ser consistente en el tipo de letra, su
tamafio y formato. Se debe usar un tipo de letra clara
y facil de leer como Arial, Tahoma o Verdana. Asi
como fondos de pantalla sencillos. Todas las palabras
deben serlegibles desde el lugar mas alejado del salon.
Las combinaciones de mayusculas y minasculas son

las mas legibles.

Las vinetas deben ser consistentes; en un listado
de acciones todas las frases deben comenzar con
verbos; en un listado de beneficios todos los puntos

deben corresponder a esta categoria.

Todas las vifietas pueden comenzar con un verbo,
o las frases con un sujeto. Esta estructura hara que
la presentacién fluya mas facilmente de un punto a

otro.

La apariencia de las diapositivas debe ser variada. Es
buena idea intercalar graficas, con frases y listados,
con fotos. Una impresion en papel de la presentacion

permite asegurarse que hay variedad visual.

72% of part-time

workers in Japan
are women.

Portafolio de Jeff Brenman, ganador del “World’s Best

Presentation Contest” de SlideShare en 2007.

Hay que ser cuidadoso con el uso de los colores. Una
buena eleccion de colores es un punto critico para la
transmision del mensaje. Por ejemplo, la utilizacion
del rojo en presentaciones que contengan resultados
numéricos debe hacerse con cuidado ya que este

color significa valores negativos.

Asegurarse de tener buen contraste entre el texto

y el fondo. Los expertos recomiendan colores muy

6 palabras en cada vifieta, 6 vifietas en cada
diapositiva, y no mds de 6 diapositivas de
texto sequidas, es una buena prdctica. Seis
diapositivas de texto sequidas, quiere decir
que el presentador habla por lo menos 10

minutos sin ninguna ayuda visual.

oscuros para el texto y pasteles palidos para el fondo
como amarillo claro, aunque algunos prefieren texto
claro sobre fondo oscuro. Al final de la presentacion
tener un par de diapositivas en blanco seguidas de
otra que diga “Gracias” o que presente nuevamente

el contenido de la diapositiva inicial.
Eliminar distracciones

Los disefios muy vistosos pueden opacar el impacto
del mensaje. No es bueno excederse con las

transiciones, pues no todas las diapositivas requieren



efectos especiales. La presentacion debe tener el
minimo posible de sonidos y animaciones. Estos
elementos deben reservarse para dar mayor énfasis a

los puntos importantes.

No utilizar colores complementarios en la misma
diapositiva (rojo y verde, azul y anaranjado, etc.).
Evitar el uso de colores brillantes, sobre todo colores
primarios, pues estos distraen, cansan e incluso
pueden ocasionar problemas de vision para algunos

asistentes.

Elabore su presentaciéon pensando en utilizar
resoluciones bajas, no todos los proyectores tienen
alta resolucion. Usualmente son de 800 x 600 pixeles
y algunos de 1024 x 768.

Evite utilizar broches para corbatas, pulseras, collares
largos o ruidosos, escarapelas que cuelguen o
adornos demasiado vistosos ya que estos se pueden
enredar en el micréfono o en el podio, hacer ruidos
que distraigan durante su presentacion, o distraer a

la audiencia.

[Number

Presentacion

A pesar de tener una presentacion muy bien hecha,
no hay que olvidar que unicamente se trata de una
herramienta para ayudar al expositor a difundir
un tema apoyandose en ella. A continuacion, se
hablara acerca de algunas aptitudes y consejos que
un expositor debera considerar para realizar una

presentacion exitosa.

Hablar

Si el presentador se comunica con seguridad
y transmite sus conocimientos con sinceridad,
la audiencia tiende a darle mayor credibilidad y
confianza. Debe de crearse una conexién fuerte con
la audiencia y establecer contacto visual con cada
miembro del grupo en diferentes momentos de la
presentacion. Se debe evitar leer las diapositivas. La
audiencia las puede leer sin ayuda del expositor, éste
debe concentrarse en la elaboraciéon y exploracion del

tema tratado.

Over 5,000 bikes sold in 2007

5,035

or make it..

small.

A la izquierda una diapositiva con contraste débil; a la derecha la diapositiva con mas fuerza.

Portafolio de Jeff Brenman, ganador del “World’s Best Presentation Contest” de SlideShare en 2007.

w
—_

MANUAL DEL DIFUSOR | PROYECTO TAISHIN



w
N

MANUAL DEL DIFUSOR | PROYECTO TAISHIN
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Tener un plan de contingencia, como
tener la presentacion en transparencias
0 una copia impresa que se pueda

fotocopiar en cualquier momento.

Actuar

No puede olvidar que la primera y mds util
herramienta audiovisual es uno mismo. El rostro, la
voz, las manos y el cuerpo son mucho mas expresivos

que cualquier cosa que la tecnologfa pueda producir.

Una forma de acercarse mas a la audiencia es hacer
pausas deliberadas con diapositivas neutrales creando

asi, un espacio de participacion.

Es buena idea tener un “’plan b”. La tecnologia es
cada dia mas facil de usar, pero sigue existiendo la
posibilidad de que un proyector no pueda comunicarse
con la computadora, o que haya una interrupcion en
la electricidad. Recordar que un desastre (una luz
defectuosa del podio, no se proyecta la imagen, etc.)
puede poner a la audiencia de su lado, si lo maneja

con gracia y buen humor.

Si el equipo falla, se debe continuar,
el ponente es el mensaje; las ayudas

visuales son solo eso, ayudas.

Humanizar es humor. las historias, anécdotas
personales, apuntes divertidos o ejemplos inteligentes
estan bien vistos y se consideran adecuados, debe

evitarse contar chistes pues se consideran de mal

gust().

Extraido de la galeria de imigenes de Microsoft Office

La audiencia

Si el mensaje llega a la audiencia de una manera
convincente y atractiva, es probable que varios de los
asistentes den sefiales de aprobacién mediante alguna
forma de lenguaje corporal. El presentador debe

estar pendiente de este tipo de sefales.

Quien realiza la presentacion debe hacerse preguntas
como: ¢Quién esta sentado ahf?, ;Cuales son sus
necesidades? ¢Cuales sus preferencias?, ¢Qué
comportamientos tienen? ;Cudnto saben sobre el
tema?, ;Cuanto vocabulario manejan, y ¢Qué nivel de

profundidad se le debe dar al tema?.

Por respeto a la audiencia, el presentador debe
asegurarse, antes de iniciar la presentacion, que todos
los elementos fundamentales para llevar a cabo la

presentacion funcionen apropiadamente.

También es importante que dentro del tiempo de la
presentacion haya espacio para que la audiencia pueda
hacer preguntas. Es importante conocer la ubicacion
dentro de la presentacion de las diapositivas claves,
para que en el momento de las preguntas se pueda
llegar a ellas directamente, a fin de aclarar las dudas

presentadas por la audiencia.



Para grupos pequerios se recomienda permitir
preguntas a lo largo de la presentacion,
mientras que para grupos grandes se
recomienda pedir al puiblico que anote sus

preguntas y las haga al final de la presentacion.

Utilizacion de senaladores

Balancear el senalador con ambas manos, si es
necesario con un codo en el podio, o use un lado
del podio como una palanca y apoyo para afirmar
el sefialador a su cuerpo para evitar que tiemble el
pequefio punto de luz por todos lados. Recordar
soltar el botén de encendido del sefialador, una vez

que se ha mostrado algo.
Control del nerviosismo

El hablar en publico es una de las cosas que mayor
ansiedad puede provocar en las personas. Es muy
comuin que un expositor se ponga nervioso antes de

realizar su presentacién o durante la misma.

Sin embargo, existen vatias cosas que se pueden hacer
b
para controlar el exceso de nerviosismo, destacando

las siguientes:
*  Hable de lo que domina

* Plance cuidadosamente su presentacion; esté

bien preparado
*  Practique la presentacion

* Preparese mentalmente, imaginese a usted
mismo haciéndolo bien. Repitase internamente:

“todo va a salir bien”.

Manejo de problemas, preguntas e
impertinencias

Repita las preguntas de la audiencia para que todo el

publico pueda apreciar su respuesta.

Mantener contacto visual con la persona que hizo la

pr egunta.

No se tiene que saber todo, mejor no intentar
presumir si alguien pregunta algo que no se puede
contestar. Admitir que no sabe o que no se recuerda.

Ofrecer averiguar lo que pueda dar seguimiento.

Si alguien objeta algun punto, escuchar atentamente.
Pedir que se aclare el punto si es necesario. Mantener
la mente abierta. Identificar los puntos de acuerdo,
pero sentirse en libertad de reiterar la perspectiva de

su presentacion.

Restar importancia a las personas impertinentes
de manera rapida y educada. Una voz de razén
calmada y compasiva puede quitarlos efectivamente
del microfono o estrado, “entiendo su objeciéon. No
tomemos mas tiempo de la conferencia con este
tema. Me gustarfa discutirlo con usted en privado.

Siguiente pregunta, por favor”.

Extraido de la galetia de imagenes de Microsoft Office
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Ejemplos

Para ilustrar algunos de los conceptos y técnicas
descritos en el desarrollo de este tema, se incluye
a continuacion algunos ejemplos de buenas

presentaciones.

w
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humanity
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Portafolio de Jeff Brenman, ganador del “World’s Best Presentation Contest” de SlideShare en 2007.



4. Recursos
impresos

Obijetivos:

Después de la clase, los participantes estaran en

condiciones de:

1. Distinguir entre los diferentes recursos impresos y

su evolucion.

2. Comprender los elementos que conforman cada

recurso impreso.

3. HEscoger entre los distintos tipos de recursos

impresos, el mejor segin sus necesidades,

dependiendo del publico al que se dirigira.
Tiempo: 1 hora.

Método de evaluacion:

Desarrollo de ejercicios, participacion en clase.
Material instructivo:

Ejercicios escritos y presentacion en PowerPoint.
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entro de las categorias de los medios
de comunicacién que se dividen, por su
estructura fisica, su periodicidad y su
caracter, tenemos los recursos impresos, considerados
también medios masivos ya que estamos en contacto
con dicho material a diario, y tienen uno de los

mayores alcances geograficos.
Estructura fisica

Por su estructura fisica, podemos clasificar a los
medios impresos en: revistas, periddicos, folletos
y, en general, todas las publicaciones en papel que

tengan como objetivo informar.

efecto de los medios i esos es mas duradero
El efecto de los medios impr mas duradero,
pues se puede volver a la publicacién una y otra vez

para analizarla, citarla, compararla.

Hay medios impresos para todo tipo de publico:
jovenes, aficionados a la moda, a la musica, a los
deportes, etc.; es decir, hay tantos medios impresos

como grupos en la sociedad.

Con el motivo de reflejar los diferentes tipos de
medios, en funcién del cardcter técnico y funcional
de su instalacion, se pueden desglosar de la siguiente

manera:

Aparatos empotrados, colgados o
fijos

Se caracteriza porque, estando anclado, empotrado
o fijado de modo permanente, permite retirarlo con

una pequefia obra o maniobra técnica.

Extraido del motor de busqueda de imagenes de Google

Material movil pesado

Se diferencia del anterior porque puede trasladarse

rapidamente de un lugar a otro, siendo normalmente

necesarias varias personas para ello.

Extraido del motor de busqueda de imagenes de Google

Material movil ligero

Incluye todo tipo de material transportable facilmente

por una persona.

Otra de sus ventajas, a nivel de produccién, es que no
requieren ni de mucho dinero ni de muchas personas
para ser producidos, pues basta tan s6lo una persona
con los suficientes conocimientos acerca de como
aprovechar los recursos de que dispone internet para
que puedan ponerse en marcha. Su variedad es casi
ilimitada, lo que hace que, dfa a dfa, un gran nimero
de personas se inclinen por estos medios para crear,

expresar, disefiar, informar y comunicar.

Extraido del motor de busqueda de imagenes de Google



Estructura de caracter

Por su caracter los medios de comunicacion impresos,

se dividen en:
Informativos

Su objetivo es, como su nombre lo indica, informar
sobre cualquier acontecimiento que esté sucediendo

y que sea de interés general.

Los medios informativos mas sobresalientes son: las
revistas de andlisis e informacion y los periédicos o
diarios informativos. Todos estos medios, en su gran

mayorfa, son diarios o semanales.
De entretenimiento

Hacen parte de este grupo los medios de
comunicacion que buscan divertir, liberar tension o
recrear a las personas valiéndose de recursos como
el humor o la informacién sobre farandula, cine o

television, concursos, musica, dibujos, deportes, etc.
y . .
De analisis

Son medios que fundamentan su accién en los
acontecimientos y las noticias del momento, sin por
ello dejar de lado los hechos histéricos. Su finalidad
esencial es examinar, investigar, explicar y entender lo
que esta pasando para darle mayor dimension a una
noticia, pero, sobre todo, para que el piblico entienda

las causas y consecuencias de dicha noticia.

El medio que mas utiliza el andlisis es, sin lugar a
dudas, el impreso, ya que cuenta con el tiempo y el
espacio para ello; sin embargo, esto no quiere decir
que otros no lo hagan, pues los medios audiovisuales,
a través de documentales y crénicas, buscan internarse

en el analisis serio de lo que acontece.

Generalmente los temas que mas se analizan son los
politicos, los econémicos y los sociales, para lo que
se recurre a expertos en estas materias que permitan

que el analisis que se haga sea cuidadoso y logre

dimensionar en sus justas proporciones los hechos

que se pretenden comunicar.
Especializados

Dentro de este tipo de medios entran lo cultural,
lo cientifico y, en general, todos los temas que le
interesan a un sector determinado del publico. No son
temas comunes ni muy conocidos en muchos casos,
pero su trascendencia reside en que son ampliamente

investigados y estrictamente tratados.

Un ejemplo son las revistas cientificas, deportivas o

musicales.
Caracteristicas

Cada recurso cuenta con caracteristicas especificas
que lo hacen ideal para llenar ciertos tipos de
necesidades de difusién bien definidas. Entre ellos

tenemos:

El periodico

Extraido de Getty Images

Llega practicamente a casi todos los estratos sociales
y hace una clara distincion en cuanto a los temas y el

tipo de lector que lee cada publicacion.

Por ejemplo: un periddico sensacionalista o amarillista

no sera tomado en cuenta, con toda seguridad, por
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un lector que acostumbre leer un diario financiero. El

nivel cultural es importante.

Existen diferentes tipos de periddicos; es importante
hacer esta aclaracion, ya que se ha generalizado el uso
de la palabra periddico para designar solo al diario.
Periédico es toda publicacién que aparece con cierta

periodicidad.

Revistas

Extraido de Getty Images

Las revistas son de cardcter mucho mas accesible
que los diarios, responden a diferentes necesidades
y crean un vinculo con sus lectores. Hay revistas
especializadas en negocios, creatividad, publicidad,

medicina, leyes, etc. practicamente en cada area.

Existen también revistas de entretenimiento, como
las dirigidas a jovenes y adolescentes, que tratan
sobre modas, chismes, nifios y arte, entre otros, y
practicamente hay revistas sobre todo y para todos.
Lo que se contrate dependera del que publica, del
producto o servicio que se pretende anunciar y de la

estrategia un N& persiga.
Brochure

Es toda aquella folleterfa que sea propia de una
compafiia 0 un proyecto que su objetivo principal
sea informar. El Brochure abarca desde tripticos
publicitarios de un nuevo producto o servicio que su
proyecto ofrezca, hasta las carpetas de presentacion

de proyectos que circulan de manera interna o externa

a una determinada region. Es diferente el criterio que
se deba adoptar a la hora de hacer el disefio para una
carpeta de presentacion de proyectos interna que

para una que circule de manera externa a su proyecto.

Extraido de Getty Images

El Brochure desempefia tres funciones: informativa,

publicitaria e identificadora.

*  Funcién informativa. Es muy usual utilizar el
brochure para informar al publico acerca de
algiin aspecto de su proyecto. La informacion
puede ser referida a presentar su proyecto y algun
nuevo producto o servicio que éste ofrezca, una

reciente modificacion en su nombre, etc.

* Funcién publicitaria. El brochure es una
importante herramienta de marketing y es un
excelente medio para promover uno o varios
productos o servicios que ofrezca su proyecto
o empresa de manera atractiva. El aspecto
publicitario del brochure serd tratado con mas

detalle en la seccion llamada Aspecto publicitario.

* Funciéon identificadora. Un buen disefio de
brochure permite mantener un criterio a través
de los diferentes brochures que encargue su
proyecto. Este criterio (lamado muchas veces
“concepto”) unificado a lo largo de los diferentes
brochures permite a quien los reciba reconocer
automaticamente de qué compafiia se trata y es
una manera de presentarse ante el publico que le
otorga a su compafifa un alto grado de prestigio

y credibilidad. En el brochure es vital que no sea



unicamente el “concepto” lo que identifique a
su compaflia, sino primeramente el logo de la

misma.

Resumiendo, lo que se debe considerar a la hora de

planear un brochure es lo siguiente.

* DPensar cual sera su objetivo, la funcién del

brochure.

* Destacar la funcién que le corresponda entre

funcién informativa, publicitaria e identificadora.

Constatar que las funciones que no sean la primaria
estén también presentes en el brochure aunque en

segundo grado de importancia.

*  Elegir el formato 6ptimo para que su Brochure

trasmita correctamente el mensaje que se desea.

Flyers

Extraido de Getty Images

Denominados también volantes. Son folletos de
pequenas dimensiones y gramajes reducidos, que
se utilizan para transmitir informacioén publicitaria

sobre productos y servicios de una empresa.

Segin la dimensiéon y plegado del flyer, puede

clasificarse en:
*  Volante. Contiene una sola hoja y dos caras.

*  Diptico. Compuesto por una hoja, un plisado y

4 caras.

*  Triptico. Compuesto por una hoja, dos plisados

y 6 caras.

Los flyers se encuentran dentro de la categoria de
folletos y son pequefios panfletos de reducido tamano.
Son también los que normalmente se reparten en
grandes cantidades, a los clientes o consumidores que

circulan a pie.

Las caracteristicas que siempre debemos tener en

cuenta son:

*  Tipografia legible

* A quién va dirigido

* Cantidad de texto

* Imagenes que acompaiien el texto
*  Logo de la empresa o proyecto

*  Buena ortografia

Un recurso impreso es la carta de presentacion
de un proyecto que llegard hasta el interior de
las casas y oficinas, un buen disefio es la mejor

carta de presentacion de un proyecto o idea.
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5. Fotografia

Obijetivos:

Después de la clase, los participantes estaran en

condiciones de:

1. Comprender y explicar cual es el propésito de la

fotografia.

2. Diferenciar y seleccionar el tipo de cuadro mas

adecuado para una fotografia.

3. Establecer una relacién entre los pixeles en una

fotograffa y la calidad de impresion.

Tiempo: 2 horas.

Método de evaluacion:

Desarrollo de ejercicios, participacion en clase.
Material instructivo:

Ejercicios escritos y presentacion en PowerPoint.
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e toma una fotograffa para compartir una
experiencia, para mostratle a la gente cosas
que de otra manera no verfan, y para decir algo
acerca de un tema que no puede ser dicho de una

mejor manera por las palabras.

La fotografia es una herramienta que permite una
aproximacién a los sujetos, comunidades y otros
temas, sirviendo de evidencia documental de la
realidad.

Extraido de la galerfa de imdgenes de Microsoft Office

Fotografia digital

La fotografia digital tiene muchas ventajas sobre la
fotograffa tradicional. La ventaja mas sensible y mas
importante, para la mayoria de los aficionados, es la
capacidad de revisar las fotografias tan pronto como

se toman.

St una foto es borrosa, desenfocada, o si los ojos
del sujeto estan cerrados, el fotdgrafo no tiene
mas que eliminar la imagen y tomar otra. Otra
ventaja importante es que después del gasto inicial
de comprar una tarjeta de memoria para la camara

digital, ya no se requiere de mas gastos adicionales.

No hay necesidad de comprar pelicula o rollo
adicional, equipos de proceso, o los numerosos filtros
y flashes para seguir adelante con la actividad. Hay
muchas cosas que se pueden hacer con la fotografia
digital que no se pueden hacer con la pelicula

tradicional.

Planos en la Fotografia

Se dice que un plano es mas abierto cuanto mas
angulo de vision abarca. Por el contrario, uno cerrado
serd aquel que muestra partes concretas de una escena
o detalles, es decir, poco angulo. Del mismo modo se
dice “abrir el plano” o “cerrar el plano” para referirse

a aumentar y disminuir la distancia al objeto.

Sin luz no habria fotografia, se deberd tener
claro que la luz es la principal materia

prima a la hora de tomar una fotografia.

Seleccion del tipo de plano

De acuerdo a lo anterior, la seleccién del tipo de
plano que se utilizara depende principalmente de
la informacién que se quiera mostrar, lo cual sera
determinante en el mensaje que transmitiremos y

documentaremos con la fotografia.

Es importante tener claro lo qué no se quiere que
aparezca dentro de nuestra fotograffa. Por ejemplo,
si se hace un retrato en la calle, al usar un plano
muy abierto quizas entre en plano un objeto que no
aporta nada a la foto o que contamine, si este objeto
no agrega informacién importante, es mejor evitarlo,
pues distrac de la idea central. A este proceso de

seleccion se le puede llamar encuadre.

Imagen cortersia del equipo de difusion TAISHIN.



Tipos de planos (encuadres)

A continuaciéon se presenta un recorrido por los
principales tipos de plano, de menor a mayor nivel
de detalle.

1. Plano Conjunto o Gran Plano General (P.C)

Es puramente descriptivo del lugar donde se
desarrolla la accion. En él los personajes pierden toda

relevancia.

2. Plano General (P.G)

Describe la situaciéon general donde se encuentran
los personajes. La informacion del decorado capta la

mayor parte de la superficie de la pantalla.

3. Plano Americano o plano 3/4 (P.A.)

Comprende al personaje desde la cabeza hasta un
poco mas arriba de la rodilla. Describe ambiente y
decorado con mayor lujo de detalles que el anterior,

contribuyendo a situar la accién.

4. Plano Medio (P.M)

Recoge el tamafio del personaje desde medio pecho
hasta la cabeza. En este plano pueden recogerse
intenciones de dos o mas personajes. Permite ver el

vestuario y parte del entorno de nuestro personaje.

5. Primer Plano (P.P.)

Es aquel que reproduce al personaje desde la altura
de los hombros hasta la cabeza. Indica proximidad e
identificacion con el espectador. Reproduce el rostro

humano a un tamafio equivalente al real.

Al

Plano Americano o plano 3/4 (P.A.)

iy

Plano Medio (P.M.)

)

Primer Plano (P.P)
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6. Gran Primer Plano (G.P.P)

de los sentimientos del individuo.

Se obtiene encuadrando un sujeto desde la frente et
hasta la barbilla, ocupando toda la pantalla. Destaca o
la expresion del rostro, del gesto. Busca la intensidad

7. Plano de detalle (P.D.) Gran Primer Plano (G.PP)

Es un plano destinado a llamar la atencion, juega un

papel importante en la acciéon. Es intimista y crea

—_—

(oD

la sensacion de cercanfa. Concentra la atencion del s
espectador en un elemento muy concreto, de forma
que sea imposible que lo pase por alto.

Plano de detalle (PD.)

La seleccion del tipo de plano que se usard depende principalmente

de la informacion que se desee transmitir a través de la fotografia.

Ahora, algunos ejemplos cortesia de Don Neto:
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Plano Americano. Plano medio.
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Primer Plano.

Plano de Detalle.

Composicion

La regla de los tercios

Esta regla consiste en ubicar el objeto de la fotografia
cerca o en las intersecciones de las lineas que dividen
el marco en tercios, para esto, imagine el marco de la
foto dividido en tres partes, tanto horizontal como

verticalmente.

Es una ayuda util para establecer una estructura en
la composicién en una imagen y lograr asi mejores
resultados. Si se esta tomando la foto de una persona

o un animal, seran los ojos la parte mas importante,

asi que deben ser los ojos que aparecen en la linea o
interseccion. Algunos fabricantes de camaras ofrecen
actualmente una gran variedad de camaras digitales
que incluyen una cuadricula en sus pantallas, para

ayudar al fotégrafo con la composicion.

|| |
1 r
|| S|
1 r

Ley del horizonte

Una interpretacion de la regla de los tercios es ley
del horizonte si se trabaja con paisajes. En lo que
se refiere a esta ley, se dice que hay que ubicar
el horizonte en la linea inferior, a 1/3 para datle
prioridad al cielo o en la linea horizontal superior, a
2/3 para datle prioridad a la tierra. Esta regla es de
aplicacién tanto en fotografias de formato horizontal

como de formato vertical.

-—

Extraido de Getty Images
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Simplificacion

Hs una parte esencial de la composicion en la

fotograffa, deshacerse del desorden dejando

solamente los elementos importantes que pueden ser

organizados para crear una imagen bien compuesta.

Evitar incluir elementos no deseados en el fondo de
la imagen, como postes, cables, botes de basura,o
vehiculos que puedan ser distractores. Las mejores
fotografias son aquellas en las que las personas lucen

naturales, espontaneas, sin posar.
Manejo

Para evitar las fotos borrosas, sujete la camara con las
dos manos, y lo mas cerca posible del cuerpo, para
que se mueva lo menos posible durante la toma de

la foto.

Asegurese de mantener la camara horizontal, sin
inclinar. Para esto, y para el truco anterior, basta con
revisar la foto después de tomarla y, si es necesatrio,

repetitla.

Se debera recordar siempre que el flash no ayuda si
el objeto estda a mas de 6 metros de la camara. Si se
utiliza el flash para mas de una persona, asegurese
de que todas estén a la misma distancia, porque si
no cada cual aparecerd con distinta intensidad de

iluminacién.

Imagen cortersia del equipo de difusion TAISHIN.

La resolucion

Cuantos mas pixeles tiene una camara, mayor es
su capacidad para reproducir los detalles. Es como
comparar un mosaico de muchas baldosas pequenas
con otro formado por unas pocas baldosas grandes.
No obstante, no siempre es preciso utilizar la maxima

resolucion de la que es capaz una camara.

La resolucion equivale al numero de pixeles en una
foto digital y no dice tanto de la calidad de la imagen
como del tamafio que puede tener la copia impresa
en papel. Casi todas las camaras permiten variar la
resolucion para cada disparo, de modo que es posible
hacer fotos de pequefia resolucion incluso con una

camara de muchos megapixeles.

Una resolucion de 2 megapixeles suele ser
perfectamente adecuada para una pagina web, para
enviar por correo electrénico o para obtener una
copia en papel o en el formato estindar de fotografia
de 10 x 15 em. La resolucion puede ser mas grande
para los formatos de impresion de mayor tamafio
o para realizar ampliaciones selectivas: en este caso
sera muy util disponer de una resolucién de 3,4 6 5

megapixeles, segin las necesidades individuales.

Las camaras digitales consumen grandes cantidades
de energia, sobre todo si se mantiene la pantalla LCD
encendida, para ahorrar energia es recomendable
mantener Ja camara apagada cuando no se esté

utilizando.

Aunque se disponga de una camara de alta
resolucion, no siempre es preciso tomar
fotos en la mejor calidad, pues cuanto mayor
sea la resolucion, mayor serd el tamario del
archivo y menor el niimero de imdgenes

que podrd almacenar en la memoria.




Si bien es cierto que una buena cantidad de
megapixeles es necesaria para imprimir una fotografia
con calidad, tampoco significa que hay que buscar

numeros elevados de megapixeles.

A la hora de adquirir una camara no hay que dejarse
influir por los nimeros, hay que analizar pensando
en para que y como se va utilizar, ya que inclusive la
camara de un teléfono celular puede resultar efectiva

en un momento de necesidad.

Para ayudar a tomar una mejor decisiéon a
continuacioén se presenta una tabla mediante la cual
se puede distinguir cudntos megapixeles se necesitan

realmente para imprimir fotos en papel.

Extraido del motor de busqueda de imagenes de Google

Tamanos de impresion segun resolucion para fotografias digitales

Megapixeles Tamafio de Impresioén (cm) Tamafio de Impresién
(pulgadas)

2 MP 13.2x10.2 cm 52" x 4"

3 MP 17.3x13 cm 6.82" x 5.12"
4 MP 20.9 x 13.8 cm 8.21" x 5.44"
6 MP 25.4x16.9 cm 10.02" x 6.67"
8 MP 27.6 x 20.7 cm 10.88" x 8.16"
10 MP 32.8x21.9 cm 12.91" x 8.64"
12 MP 36.3 x 23.7 cm 14.30" x 9.34"
16 MP 41.7 x 27.6 cm 16.40" x 10.88"
20 MP 46.5 x 31 cm 18.3" x 12.2"
24 MP 50.9 x 34 cm 20.02" x 13.4"
30 MP 56.9 x 37.8 cm 22.40" x 14.9"
36 MP 62 x41.4 cm 24.40" x 16.3"
44 MP 68.6 x 45.7 cm 27" x 18"

Una resolucion de 2 megapixeles suele ser perfectamente adecuada para una pagina web para enviar por

correo electrénico, o para, obtener una copia en papel o en el formato estindar de fotografia de 10 x 15 cm

N
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6. Video

Obijetivos:

Después de la clase, los participantes estaran en

condiciones de:

1. Conocer las partes de una camara de video.
2. Conocer el lenguaje audiovisual.

3. Conocer las etapas de la produccion.
Tiempo: 2 horas.

Método de evaluacion:

Desarrollo de ejercicios, participacion en clase.
Material instructivo:

Ejercicios escritos y presentacion en PowerPoint.
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| lenguaje audiovisual es lo que nos
permite contar historias y dar a
conocer ideas a través de imagenes.
Es la utilizacién de los distintos planos (encuadres),

angulos y movimientos de camara.

Para conocer un poco sobre el tema inicidremos

dando algunos conceptos basicos:

Plano: Es la unidad basica del lenguaje televisivo.
Desde el punto de vista temporal: plano es la duracion
de aquella parte de una toma comprendida entre dos

cortes consecutivos del proceso de edicion.

Desde el punto de vista espacial: es la denominacion
del contenido iconico de una toma, el alcance y

extension de su campo visual.

Toma: es la grabacién de imagen y opcionalmente de
sonido, comprendida entre un arranque y una parada

del magnetoscopio.

Por regla general la toma es mas larga que un plano.
El plano es una toma que ha sufrido el proceso de
edicion para extraer de ella la parte mas significativa,

mas interesante o que mas convenga.
Tamanos de encuadres (planos)

Los encuadres utilizados para video, son los mismos
que ya se han visto en la seccién de fotografia. Para
tener referencia de los planos (encuadres), remitirse a

dicha seccién, apartado “Tipos de planos”.

Los mensajes audiovisuales facilitan
y dan peso la comunicacion. Vale

mds una imagen que 1,000 palabras.

Movimientos de camara

Los movimientos de cimara se obtienen a partir de

la rotacion sobre su eje fijo sin que este se traslade

(rotacion), con traslaciéon de su eje sin rotacion
sobre el mismo (traslacién), o combinando ambos

procedimientos.

Segtin la direccién en que se efectie, recibe distintas

denominaciones:

Paneo horizontal. I.a cimara se mueve sobre su

eje de manera horizontal.

e Paneo vertical. La camara se mueve sobre su eje

de manera vertical (tilt up, down).

Travelling. Desplazamiento de cimara, acorta el

espacio entre la camara y el objeto o sujeto.

Zoom. Acercamiento desde la cimara, no se

reduce la distancia entre el sujeto u objeto.



Angulos

La angulacién, angulo de toma, angulo de caimara o
posicion de camara, es la diferencia que existe entre
el nivel de la toma y el objeto o figura humana que
se registra.

CENITAL

PICADO

NORMAL

CONTRAPICADO

Imagen cortersia del equipo de difusién TAISHIN.

Los angulos tienen por objeto otorgarle un significado
al objeto o sujeto en el cual se centra la imagen. Se

clasifican en:

e Cenital. La posicion de la camara es sobre la
cabeza del sujeto (como la posicion del sol de

mediodia).
e Alto o picado.

e Normal. El parametro es a la altura de la mirada

de nuestro sujeto.
*  Bajo o contrapicado.
e Aberrante.

*  Subjetivo. La camara ocupa el lugar del sujeto.

Preproduccion

Produccion

Etapas de la produccion

oda produccién televisiva o cinematografica pasa
Toda produccién televisi i t f

por 3 pasos o procesos para su concrecion, esto es lo
que finalmente da vida a cualquier produccién video

grafica, sin importar el formato.
Preproduccion.

La preproduccién es el paso mas importante en la
produccién audiovisual, es aqui donde se establece,
el objetivo, publico meta, tratamiento informativo,
tratamiento audiovisual y estructura, ya sea de un
documental, video educativo, pelicula, spot, video

clip, etc.

Ademas, en ésta parte se debe investigar sobre lo
que se piensa producir, para poder tener criterios de
seleccion de la informacién. La investigacion es un
aspecto de suma importancia, ya que es a partir de ella

que establecemos el enfoque de nuestra produccion.
Produccion

La produccién no es mas que el registro de imagenes,
llevamos la cimara y recogemos de primera mano las
imagenes que consideramos necesarias para nuestro
video. Esta parte también comprende la revision del
material grabado y la seleccion de aquellas imagenes

que finalmente usaremos para el video.
Postproduccion

Hsta también comprende la etapa de la edicion de
video, audio y luego la post producciéon del mismo,
donde se incluyen efectos, graficos y todos aquellos

elementos que forman parte del video final

Postproduccion

wvi
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7. Publicaciones
en Linea

Objetivos:

Después de la clase, los participantes estaran en

condiciones de:

1. Realizar la conversion y publicaciéon de documentos
en formatos mas seguros, mas compactos y atractivos

a la vista de usuario con el recurso Calaméo.

2. Conocer las herramientas que facilitan el uso de

técnicas de comunicacion en linea.

3. Convertir documentos de MS-Office (Word, Excel
y PowerPoint) a formato PDE

4. Subir videos a YouTube
Tiempo: 1 hora.

Método de evaluacion:

Desarrollo de ejercicios y participacion en clase.

Material instructivo:

Presentacion en PowerPoint.
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ntes que nada es importante definir el
documento que se va a trabajar: PDE
este término es la abreviacion del nombre
en inglés Portable Document Format (formato de
documento portable), que es el formato de archivos

creado por la empresa Adobe Systems.

En principio estos archivos se generaban unicamente
con su propio programa como Acrobat Reader. Pero
su aceptacion ha permitido que hoy en dia muchos
programas, de distintas empresas, permitan exportar

sus documentos a éste formato.

Ahora en dia, el formato PDF es el estaindar y comun
entre los documentos que se utilizan y transfieren en
Internet. El PDF es como un formato de archivos

universal.
Como funciona el PDF

El PDF captura informaciéon de un programa,
haciendo posible que aparezcan en el monitor de la
persona que lo recibe o en la impresora exactamente
como fueron creados. Convertir un archivo a PDF
es como hacer una foto del archivo tal y como lo ves
en la aplicacion en la que lo ha creado, por ejemplo

Microsoft Word.
Como ver un archivo en PDF

Para ver un archivo en PDF, necesitas el programa
Acrobat Reader, que es una aplicaciéon gratuita

distribuida por Adobe Systems.

Conversion de documentos MS
Office a PDF

El procedimiento es muy sencillo, y solo hay que
recalcar que el documento a convertir, puede
contener imdgenes, texto, dibujos, tablas, etc.
Cualquier elemento que contenga la pagina de Word,
se exportara sin perder el disefio que ya le ha dado

previamente.

Paso 1: Abriendo documento

Se abre un documento MS Word que desea convertir

a PDE

Sistemas de Construccion.docx
Documento de Microsoft OFfic. ..
37KB

ocx - Mkrosolt Word

[Ony W ?-8 AR ¢

%)

| o | meda  Okeadepignn neewidn
Calibel (Cuerpo) ML e =Ee =
pegn ; INE ke x A WA RS
| Bortapapetes Fusnte s

| a3 T Apuca - f

[, oo

Fl sistema constructive, [lsmado bloque pane), fue impartada 3

El Salvador desde Cuba, y fue wilizado con las mismas

caracteristicas de s pais de orlgen, sin tomar en cusnts que

nusstro pais e altamente sismico; por 1o cual, 58 tom I3

Paso 2: Buscando opciones

Seleccione el icono de Office en la esquina superior
izquierda del programa. Cuando se selecciona un
elemento en Office, como un boton, éste cambia de

color.

Sistemas de Construccién.docx - Microsoft Word

Isar Vista

j e Guardar una copia del documento ==
== Documents de word UL NN,
~ — | Guarda el documento como dacumento de Word, 1 Panato
7 Ao
7] Plantilla de Word )
I I e = | Guarda el documento como una plantilla que puede
= utilizarse para dar farmato a documentos futuros.
S
— = Documento de Word 97-2003
& Guardarcomo | > | F=5 | Giards una copia del documento completamente
compatible con Ward 57-2003
@ — + | (7.3 Texto de OpenDocument
| Guarda el documenta en el formato de Open -,
Document. cion
@ Preparar 4 I PDF 0 XPS...
E Publica una copia dél documento como archiva FOF o
P,
@ Enviar »
] Otros formatos
Alre el cuadro de didlago Guardar coma para
1B rusiicar 5 seleccionar entre todos los tipos de archivo posibles
o «
errar 5T
c o
|21 Opciones de aord | [ X salir de Word

Paso 3: Seleccionando opciones

En el ment desplegable posicione el mouse sobre
“Guardar como” sin presionar ningun boton,
vera que se abre otra ventana con opciones. Ahora

seleccione y oprima la opcién “PDF o XPS”.



Sistemas de Construccion.c

@ H9-03R -
[ e

‘Guardar una copia del documento

& 2y Documento de Word
— | Guarda el documenta como documento de Word.

~
J Abrir
v 1] Plantilla de Word
H Guardar = | Guarda el documento como una plantilla que puede
- utilizarse para dar formato a documentos futuros.

; Documento de Word 97-2003

& Guardar como | * "= | Guarda una copia del documento completamente
compatible con Word 97-2003.

L—@ e + | (7.2 Texto de OpenDocument
§- | Guarda el documento en el formato de Open

Document.

5% Preparar » Q PDF 0 XPS...

Publica una copia del documento camo archiva PDF o
XPS.

E Enviar 13
—] Otros formatos

Abre el cuadro de didlogo Guardar como para
B publicar » seleccionar entre todos los tipos de archivo posibles.
5
Cerrar

2] Opciones de Word || X Salir de Word

Paso 4: Modificando parametros

Una ventana de opciones se abrira y ahora puede
modificar distintos parametros antes dela exportacion
del documento. Aunque son varias opciones a
modificar, se ha agrupado todo el procedimiento en
un solo paso, ya que se pide intervencién en una sola

ventana. A continuacion se detallan cada una de ellas:

r como PDF o XPS
Guardaren: | [ 2527 de febrero v @-4 X
Documentos |
B entes
(@ esartorio
MMs
documentos
C L1
M stios de
red
Nombre de archivo: W istemas de Construcatn.pdf v
Guardar como bpo: W ope (+ o) i v
i ot pibcacer )
(®) Esténdyy (publicaciin en inea e impresion)
Tamafio minimo (publicacisn en linea) [ ooones... |
Horanerto ] =

e Guardar en. Seleccione la ubicacién en su
computadora donde se crearda el documento

PDE

¢ Nombre del archivo. Establezca el nombre que

llevara el documento final.

e Guardar como tipo. Por defecto se encuentra
en PDE se recomienda dejarlo de esa manera,
aunque puede seleccionar otro tipo de formato

electrénico.

e Abrir archivo tras publicaciéon. Cuando esta
casilla permanece marcada, una vez creado el

documento PDE muestra el resultado final.

e Optimizar para. Le permite decidir entre la
version Estandar (st el fin de documento es la
impresion) o Tamafio minimo (para publicaciones

en la web).
Paso 5: Finalizacion

Una vez establecidos los parametros deseados,

presione el botén “Publicar”.

[heemtono
M
‘Jdoumms
Yurc
g Vs stics e
S
e o T -
Gundr CMG TR0 pOF (o) v
[ e enchive tras pubbcecdn
Optrraer pars () Estandy (publicacin en ines & impresiin)
Ll 123 Tarmafio minima (publicacide on frea)
e Cosee ]

Su documento PDF ha sido creado en el destino que
usted seleccioné. Ya puede publicarlo en la Web o
enviarlo por correo.

'~ Sistemas de Construccion.pdf
Adobe Acrobat Document

Aobe 142 KB

T, Gacin v Oonmas. Mo wura b

o4 s et H G

si fe 5

Blogue Panel

El sistema constructivo, llamado blogue panel, fue importade a

ElSalvador desde Cuba, y fue utilizado con Las mismas

caracteristicas de su pais de origen, sin tomar en cuenta que
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Procedimiento para otros tipos de
documentos

Siga los mismos pasos para convertir documentos
Excel o Power Point a PDE

= »

Adob®

Exportacion de documento
compatible con versiones

Word 2003 y 2007

Es importante conocer que Microsoft ha actualizado
su conjunto de programas contenidos en Microsoft
Office, esto ha generado algunos inconvenientes
entre los usuarios ya que los archivos creados en
versiones superiores como Office 2007 no pueden

ser abiertos en las versiones antiguas, Office 2003.

Para resolver esto, nos podemos auxiliar de un breve
procedimiento que nos permitira crear un documento
en versiones mas recientes como Office 2007 y
exportar el documento para que sea compatible sin

problemas en la version actual y antigua.

Entonces, partamos que hemos creado un documento

en Word 2007 y esta listo para ser guardado.

Nos ubicamos nuevamente en el icono de office,
ubicado en la esquina superior izquierda del programa.
Seleccionamos la opciéon “Guardar como” y dentro
las opciones que despliega, vamos a seleccionar
“Documento de Word 97-2003”. Ahora se le da una
ubicacién y nombre al archivo a ser creado. Y asi,
de esta manera, completamos el procedimiento de

exportacion.

Office a PDF-instructor.d

@ H9-v0& -
[ o

Guardar una copia del documento

& & Documento de Word
— | Guarda el documento como documento de Word.

~
7 Abrir
=] Prantila de Word
l I Guardar = | Guards el documenta como una plantilla que puede
= utilizarse para dar formato a documentos futuros.
= ] Documento de Word 97-2003
& Guardar como | * || "~ | Guarda una copia del documento completamente
compatible con Word 97-2003.
L—BJ IiprimE + | ) Texto de OpenDocument
| Guarda el documento en el formato de Open

Document.

@Ereparar ] g PDF 0 XPS...

Publica una copia del documento como archivo PDF o
XPs.

[ e :
l_! Otros formatos

Abre ¢l cuadro de dislogo Guardar como para
1B cosicar i seleccionar entre tados los tinos de archivo posibles.
&
Cerrar

[ opeiones deward | [X salir de word

Ahora, el archivo creado serd compatible con ambas
versiones. Hste procedimiento es el mismo para

Excel y PowerPoint.

Publicacion de documentos
interactivos en linea (Calaméo)

calameo

publish, share, browse

Calaméo es una herramienta virtual, situada en una
pagina Web, que permite publicar de manera gratuita
documentos digitales. Permite al usuario subir
documentos a la Web, presentandolos de una manera
atractiva ¢ interactiva, para compartir informacion

con miles de usuarios a través de internet.

Las publicaciones creadas en Calaméo pueden
incluirse en las propias paginas Web de empresas o
individuos. Es facil de usar y no requiere dedicarle

mucho tiempo para publicar.

http://es.calameo.com/
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calameo —

publish, sham, browse

jComparta con el
mundo!

Conectese con su cuenta de Facebook
Y comparta con sus amigos las
publicaciones que le gustan.

Conectar con Facebaok

Publicar

Publicar y compartir sus documentos con ef mundo

Paso 1: Exploracion

En cualquier navegador, abra y explore una
publicaciéon Calaméo para que se familiarice con el
formato y conozca todo lo que puede hacer. Visite

la pagina de Calaméo en espafiol para ver ejemplos:

En la barra de busqueda ingresar Taishin, para poder

ver todas las publicaciones del proyecto.

W calavec.com Bl = [E-
At Edoin Ve Fevotis HenankrtacAncs
R S T — T B o Noms Segrdede bamamess @ -

- [ o e
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proyecto difusion construccion arts popular mejoramiento tecnologia vivienda salvador cooperacion sismo-
resistente awards sismo catégorie equipo products resistente spectacle venture imprenta japon tarjeta
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Seleccione una publicacion de la lista.
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Explorar Mejorar

Lo que se puede hacer con una publicacion:

e Leer la publicacion. Pasar las paginas como

libros reales, tener acercamientos.

*  Descargar. Para ésta funcidon necesita tener una

cuenta en Calaméo.

* Compartir. Le muestra los cbédigos que
necesita copiar para que sus publicaciones en
Calaméo puedan ser agregadas en otras paginas

empresariales o personales.

e Enviar a un amigo. Le permite enviar la
publicacién a uno o varios amigos a la vez, con

solo agregar los correos destinatarios.

e Favoritos. Permite agregar publicaciones a una
lista de favoritos. Para ésta funcion necesita tener

una cuenta en Calaméo.

Otras caracteristicas disponibles:

e DPermite ver las estadisticas relevantes de la
publicaciéon como nimero de visitas y descargas;
ademds hacer busquedas de texto en los

documentos.

e Busqueda de palabras claves para la ubicacion

rapida de informacion relevante para el usuario.

*  Publicar documentos en redes sociales como:
Facebook y Twitter. Explorando mas a detalle:

abrir y Leer una publicacién.
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Powet od by Calamio

http://es.calameo.com/read/000170621dc582e35fd10

A continuacion se enumeran los elementos en
pantalla y su funcion de los que dispone el usuario

para la lectura de documentos.

1. Despliega el documento en formato doble pagina
(publicacion), una sola pagina (diapositiva) o vistas en

miniatura de todas las paginas (indice).

2. Permite seleccionar una pagina de la Tabla de

Contenidos (debe estar disponible).

3. Muestra la lista de otros documentos disponibles
en la misma suscripcion (categoria, tema, asignatura,

etc).

4. Posibilita agregar anotaciones a la pagina actual
O ver tanto estas anotaciones como las de todo el

documento.

5. Permite buscar cualquier palabra o texto dentro
del documento. Los resultados de la busqueda se

muestran indicando la pagina en la que se encuentran.

6. Acerca o alejala pagina. La rueda de desplazamiento
central del mouse cumple esta misma funcién (hacia

adelante acerca y hacia atras aleja). Al acercar (zoom),

la pagina se desplaza automaticamente por la pantalla
con el movimiento del mouse. Si desea desplazarla
manualmente, debe hacer clic sobre el icono de lupa

(6) y repetitlo luego sobre la mano que aparece a la
. ]

7. Vista en modo pantalla completa. Para salir de
este modo de visualizacion se debe presionar la tecla
“ESC”_

8. Cuando el autor lo permite, se puede descargar el

archivo original de la publicacion.

9. También si el autor lo permite, se puede imprimir
el documento total o parcialmente. Basta con
hacer clic sobre este icono para abrir la ventana de
configuracion de impresion. En dicha ventana se
pueden seleccionar las paginas a imprimir y el disefio

de estas (una o dos paginas por hoja).

10. Al hacer clic sostenido sobre este icono, se lo
puede arrastrar a la derecha para avanzar paginas
o hacia la izquierda para retrocederlas. También se
pueden utilizar las teclas izquierda y derecha para

avanzar o retroceder paginas de una en una.



11. Ir a la pagina anterior.
12. Ir a la primera pagina.
13. Ir a la pagina siguiente.
14. Ir a la ultima pagina.

15. Aumenta o disminuye el volumen del audio de
fondo. Esta opcién permite silenciar temporalmente
el sonido mientras el archivo de audio estd en modo

reproduccion.

16. Numero de la pagina actual que se muestra en

pantalla.

17. Hacer clic en cualquiera de las esquinas del
documento permite pasar a la pagina siguiente
(derecha) o devolverse a la anterior (izquierda).
También se puede hacer clic sostenido en cualquiera
de las esquinas y arrastrar la pagina para crear
un efecto similar al de pasar las paginas en una

publicacién impresa.
Paso 2: Crear una cuenta

Una vez que se ha familiarizado con las publicaciones
Calaméo, comience por crear su propia cuenta gratuita.
A través de ésta cuenta podrd subir documentos y
crear publicaciones en linea. Se requiere que cuente

con un correo electrénico.

Haga clic en “Crear una cuenta gratis” y escriba los
datos que se le piden: Correo electrénico, contrasefia,
confirmacion de contrasefa, apellido, nombre, fecha

de nacimiento, pafs.

Una vez escrito correctamente estos datos, lea los
términos de uso y la politica de privacidad, si usted
esta de acuerdo con estos criterios, marque la casilla

correspondiente patra aceptar los términos.

También, y solo silo desea, puede permitir a Calaméo
enviar a su correo electronico informacion sobre el
servicio prestado, si no lo desea, desmarque la casilla

correspondiente.

Finalmente, haga clic al botén verde “Crear una
cuenta gratis”. Después de esto Calaméo enviard un
correo de confirmacion a su correo electronico, al
cual debe dirigirse, para activar la cuenta. En este
punto usted ya es un usuario registrado en Calaméo y

esta listo para subir sus propias publicaciones.

calameéo

publish, share, browse

jCrear una cuenta gratis!

| Buscar una publicacion...

Correo-e ¥
Intreduzca una direccion de correo electronico valida

u -

Contrasefia = Confirmacién de contraseiia
Introduzca una contrasefia segura. 9 uelva a introducir su contrasefia.

Apellido = Hombre
Introduzca su apelido. (@) Introduzca su nombre

Fecha de nacimiento Pais
Introduzca su fecha de nacimiento

[22/v][febrero (2011 ¥|

[ Acepto los términos de uso y Ia politica de privacidad.
| may receive important news about Calaméo (no spam) and can unsubscribe at any ime.

Seleccione su pais

|El salvador v

Crear una cuenta gratis

Recogemos informacitn personal en la Web Calaméo. Para saber mas acerca de como se utiliza la informacion, lea
nuestra poltica de privacidad

No cargue publicaciones sin antes haber
obtenido aprobacion, a menos que el

contenido sea totalmente de su creacion.

¢ Qué documentos son
aceptados por Calaméo?

Con Calaméo puede convertir los
documentos al formato siguiente:

A EA A

e = =
L

i
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Paso 3: Crear una publicacion

Accedaasu cuenta y encontrara opciones para ampliar
su perfil, subir foto o el logo de su empresa, cambiar
contrasefla, etc. Una vez que haya configurado
a su gusto las opciones presentadas, dirfjase a la
pestafia “Sus publicaciones” y luego a “Crear una

publicacion”.

Crear una publicacion @

Cargar un documento Cargue miitiples documentos Cargar desde Internet

Aparece la opcién de cargar un documento, aqui
le dara clic al botéon “Explorar” para subir el
documento que se desea publicar, y que esté alojado

en su computadora.

Después de seleccionar el documento a subir,
debera detallar los datos que se le pide y que
identifican la publicacién en curso: Titulo de la
publicacion, seleccione el formato que desea darle
a su publicacion, seleccione la categoria a la que
pertenece el documento, también puede optar por
una publicacién privada (solo las personas a las
que usted seleccione podran ver la publicacién) o
puede optar por una publicacion publica, ésta estara
accesible en buscadores y podran verlas cualquier

usuario que asf lo quiera.

Titule de la publicacion
Introduzca €l tiulo de la publicacion.

Formato Categoria
Seleccione el formato mas apropiado para su Seleccione la categoria mas apropiada para su
publicacion. publicacion

[Albumes v| |[Ares yDisefio v

Meode de publicacién
Seleccione el mode de publicacion de su documento. e

®prublica OPrivada

Se sugiere optar por el modo publico. También
puede modificar otras opciones, si lo desea: Agregar
descripcion detallada, opciones de coparticipacion y
modificar el disefio de la publicacién son permitidos

facilmente.

Luego dar clic a “Iniciar carga”.

Mas opciones ;: Hciualizar
Configuracion mas detallada para su publicacion.

2% Opciones de coparticipacion : Actualizar
Especifigue las miltiples opciones para interactuar con la comunidad de Calaméo

@ Personalice su publicacién : Actualizar
Edite |a apariencia de su publicacion.

Iniciar carga

Ahora debe esperar la barra de progreso hasta que
Calaméo haya cargado su documento.

Cargando...
brochuer autos PDF

Files Queued: 1 Percent Uploaded: 54.70 %
Size Uploaded: 96.00 KB

Errors Current Speed: 1.46 Mbps

Time Remaining: 0.43 8

Files Uploaded Time Elapsed: 0.525

Una vez lo ha hecho, se abre una pagina con las
direcciones de internet para que usted u otra persona
pueda ver la publicaciéon. Ademas aparecen los
codigos para que su publicacion sea agregada en otra

pagina de su eleccion.

calaméo

EISD + rsercems —— b .
e e L et L gemcmetet

|Felicidades! Su publicacion esta lista

(LT P — w ]

Erkaces 4 la

o w7

D e Tl et e R o e M ]

Foab? Largety sbitiadah gttt

También se muestra una miniatura de su publicacién
que podra agregar a otros sitios. Para finalizar, dirfjase
alas pestafias de arriba “Sus publicaciones” y desde ahi
podra ver el documento y modificar los parimetros

ya seleccionados. También aqui le permite desactivar



o borrar los documentos publicados.

Ahotra que ha creado una publicacion en Calaméo

4 =
calaméo - =
proe—— Eoadanca L e T—

Sus publicaciones O i incrustar como un wicget de bibliotecs W
otonar o - [Focna e piacin ] macenirms ] ob
=] Brochure TAISHIN I o
- [—
L pe—— # tote @ Compar = Wies =

@ informe Técnico: Biogue Concrets v
| informe Técnico: Suels Cemento ot

e | Informe Técnico: Adobe v

puede compartir por internet sus documentos

(11 Tube,

Broadcast Yourself™

importantes.

Subir video a la
Web (YouTube)

Existen muchos sitios en
donde subir nuestros videos,
en esta ocasion, se escogié YouTube por ser uno de
los sitios mas conocidos y preferidos por los usuarios

de internet.

Primero hay que abrir una cuenta en YouTube. Es
muy sencillo, solo hay que seguir los pasos que en la
pagina se detallan. Una vez creada la cuenta, sélo hay

que buscar el boton “Subir video”.

| a E-ﬁﬁll@ g TAISHNSY -

Como subir

La pagina de subida le permite subir uno o varios
archivos de video o grabaciones de camara Web
de forma sencilla, entre otras opciones. Cuando
se empiece a subir el video, se puede editar la
informacion sobre él directamente desde la pagina de
subida. Una vez que se haya completado la subida,
se oftece la posibilidad de compartir el contenido o
de seleccionar miniaturas de los videos. Ademas, se
puede acceder al editor de video y a la herramienta de

anotaciones con un solo clic.

Subir video

Para subir video, basta con hacer clic en el icono
grande de color rojo o en el botén “Seleccionar

archivos de tu computadora”.

Al hacetrlo, se abrird un mend que permitira
seleccionar el archivo que se quiere subir. Una vez
que hayas encontrado el archivo, seleccionar “Abrir”
para iniciar la subida. También se puede arrastrar
archivos de cualquier carpeta y soltarlos en la pagina

para empezar a subitlos.

Subir varios archivos

{01 Tube] PY———— g rwsy

Seleccionar archives de tu ardenador

e b v

s

Para empezar, hay que hacer clic en “Seleccionar
archivos”. Al hacerlo, se abrira el menu de seleccion
de archivos. Para seleccionar varios archivos, hay que
mantener presionada la tecla Ctrl mientras se hace
clic sobre los archivos deseados. En algunos teclados,
la tecla Ctrl se corresponde con la tecla de Apple
o la de Windows. Se debera seleccionar todos los
archivos que se quiera subir. Una vez que se hayan

seleccionado, hacer clic en el botén “Abrit”.

MName Date Meodified
B movie_1.mov 11:39 AM
¥ movie_2.mov 11:39 AM
& movie_3 copy.mov 11:39 AM
[% movie_4 copy.mov 11:39 AM
¥ movie_4.mov 11:39 AM
B movie_5.mov 11:39 AM

Ceaned[Gom |

(o)}
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Glosario

Acto didactico

Proceso de interacciéon entre un sujeto que ensefia
y otro que aprende, motivados por un acuerdo
mutuo de respeto, entendimiento sobre el objetivo,
metas y propositos de la accion educativa; asi como,
mediatizada por los fines, metas, metodologia, los
contenidos de ensefanza-aprendizaje, en un contexto

especifico.
Capacidad de imagenes

Cantidad de fotografias que puede almacenar una
camara digital en funcion del espacio de memoria del
que dispone el soporte de almacenamiento que lleva
incorporado. Cuanta mas resolucion tenga la imagen

captada, mas espacio de memoria ocupara.
Competencias pedagogicas

El conjunto de habilidades de una persona para
la  transmision de conocimientos, valores 'y
procedimientos; desde una perspectiva intencionada
y apoyandose en todas las herramientas de las ciencias

de la educacion (didactica).
Descargar

Proceso mediante el cual se transfieren datos de la
camara digital al PC. La descarga se puede realizar
de diversos modos, siendo el mas rapido de ellos la

transmision a través del puerto USB.
Emision educativa

Toda actividad

instruccion de corta duracion; pero que es planificada

de enseflanza, capacitacion e

y cuenta con objetivos de aprendizaje; y responde a
la solucién de una carencia desde una perspectiva

educativa.

Facilitador/a de la ensefianza

Es la persona que realiza la accién educativa desde el
enfoque moderno que considera el acto educativo
como un proceso horizontal de enseflanza-
aprendizaje; en donde el alumno es un sujeto
activo con concomiendo y expetiencia que aportar
al proceso educativo. Surge en contraposicion a la
corriente tradicional de la ensefianza en el que el
docente es poseedor y dominador de conocimiento,
quien lo transmite a manera de transacciéon bancaria.
Mais bien, en la sociedad del conocimiento el educador

no es mas que un facilitador de metodologia de

enseflanza-aprendizaje.
JPEG

Archivo de imagen comprimido. Se trata del
formato mas popular en internet y el mas utilizado
por las camaras digitales, gracias al relativamente
poco espacio de memoria que ocupa. Eso si, a
mayor compresion, la imagen pierde calidad. Debe
el nombre a sus creadores: el Joint Photographic

Experts Group.
Materiales educativos

Son los recursos de apoyo a las técnicas de
enseflanza, que se diseflan o se usan de acuerdo a los
objetivos, tiempo, caracteristica de los educandos y la
metodologia empleada por el facilitador. Basicamente
se dividen en materiales escritos, visuales, de audio y
audiovisuales. Tanto las técnicas, como los materiales
por si solos no constituyen acto educativo; mas bien,

son auxiliares del proceso de ensefianza-aprendizaje.
Megapixel

Unidad de medicion que determina la resolucion en
millones de pixeles del sensor de imagen. Cuanto
mas megapixeles tenga el sensor de imagen, mas

resolucion conseguira la camara.
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Metodologia

Es considerado como el procedimiento elegido por
el educador para realizar su actividad educativa, de
acuerdo a un enfoque de la enseflanza, y con base a
las caracteristicas de los participantes. A partir de ello
se determinan el método, las técnicas y los materiales;
de tal manera que se habla de metodologia activa para
procesos de capacitacién participativa y metodologia
formales (tradicionales) para aquellas basadas
exclusivamente en la transmisién de conocimiento

por parte del profesor (exposicion).
Objetivo de ensefianza- aprendizaje

Enunciado gramatical que expresa la intencionalidad
del proceso de ensefianza- aprendizaje y que se
evidencia su cumplimiento en los cambios de
conducta observables y verificables en el educando;
en los ambitos de conocimiento, actitudes vy

procedimiento.
PDF

Es la abreviacion del nombre en inglés Portable
Document Format (formato de documento portable),
que es el formato de archivos creado por la empresa

Adobe Systems.
Pixel

Punto de color, el conjunto de los cuales conforma
una imagen. lLa resolucién de imagen de una
camara digital se determina en cantidad de pixeles:
640 x 840 6 1280 x 960, por ejemplo. Cuantos mas
pixeles haya, mayor serd la resoluciéon de la imagen
y, consiguientemente, también tendrd una mejor
calidad.

Pixelizacion

Efecto visual consistente en la distincién evidente
de los puntos de color de una imagen, es decir, de
los pixeles. Cuantos mas pixeles haya y menor sea

su tamafio, mas definicién tendra la imagen y menor

sera su propension a la pixelizacién. También puede
producirse cuando se engrandece digitalmente una

fotograffa mediante el sistema de interpolacion.
Recurso de implementacion

Constituyen todo aquel mobiliario, local, equipo,
material educativo, personal, alimentacion, etc que se
emplean en la realizacién de una actividad educativa

y que tienen un costo.
Transportacion didactica

Proceso por el cual un material de valor informativo,
cultural y educativo se convierte en referente para la

planificacion y ejecucion didactica.
Técnicas de ensefianza

Constituyen el conjunto de practicas de ensefianza que
emplea un facilitador en el proceso de capacitacion
por ejemplo: la exposicion, la discusion, trabajo de

grupos ctc.
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El manual del difusor es wuna
herramienta para los facilitadores que
tienen la tarea de educar en el uso de
recursos impresos y audiovisuales para
transmitir conocimientos basicos sobre
difusion de un tema en particular.
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